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     Líneas de investigación 

Marketing de productos agroalimentarios y vitivinícolas. 
Marketing turístico, con especial énfasis en turismo rural y enológico. 
Valor de marca y capital de marca; comportamiento de la clientela y nuevas tendencias de consumo. 
Distribución y comercio minorista. 
Gestión comercial para empresas de servicios. 
Emociones y neuromarketing. 

 

 

 

     Oferta científica y tecnológica 

Consultoría sobre marketing. 
Formación específica sobre estrategias de marketing. 
Desarrollo de estudios de mercado a medida. 
Decisiones sobre precios y estimación de umbrales psicológicos. 
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